【桥畔杯】葡萄酒酒标设计大赛章程
一、活动背景及目的

为深化“产教融合、以赛促学”育人模式，葡萄酒学院联合陕西桥畔葡萄酒有限公司，面向全校学生举办 “桥畔杯”酒标设计大赛，以真实品牌需求征集原创酒标方案。
大赛旨在搭建设计实践与作品落地平台，提升学生创新思维与实战能力，探索葡萄酒包装年轻化表达，丰富校园文化并打造学院特色活动品牌。

二、活动主题

桥畔 Young 面孔——一瓶酒的青春创意

三、活动时间

2026年10月——2026年12月

启动宣传与线上征集：10月19日—10月30日；

报名与作品创作：10月19日—11月15日（11月15日24:00截稿）；

教师初评与入围公示：11月16日—11月20日；

决赛现场暨颁奖：11月下旬

四、活动对象

全体本科生、研究生

五、活动组织

主办：陕西桥畔葡萄酒有限公司
承办：西北农林科技大学葡萄酒学院、风景园林艺术学院
六、活动内容

（一）前期准备与宣传

1．编制并发布设计需求书。明确设计要求：围绕「桥畔小桥」品牌年轻化定位，体现轻松、愉悦、时尚、易饮的品类感受；在商超货架、餐饮陈列、便利店冰柜等终端环境中具有远距离视觉焦点与鲜明个性，通过整体色彩、核心图形或独特视觉符号形成记忆点；避免元素堆砌、信息过载及与市面常见包装过度同质化；不限瓶型但须为圆形瓶，兼顾灌装适配、包装成本、运输安全与量产可行性。

2．公众号线上征集活动（10月19日—10月30日）。依托校学生会及学院公众号发起线上征集，面向全校收集：大赛 slogan——凝练大赛气质的一句话；"我的开瓶瞬间"图文故事——分享你与桥畔葡萄酒的轻松时刻；宣传海报设计——优秀海报将用于赛事后续宣传。参与任一征集项目即可参与线上抽奖。

3．酒会现场宣讲。借助酒会现场开展赛事宣讲，科普酒标对葡萄酒产品的重要意义，为有意参赛的同学讲解酒标应包含的必要元素，分享往期优秀作品，帮助大家更好地理解需求、投入创作，同时宣传推广本次酒标设计大赛。

4．报名与咨询。参赛选手线上填写报名表并加入赛事答疑群，组委会统一解答需求疑问。

（二）活动流程

1．启动宣传（10月中下旬）：发布策划与需求书，同步启动公众号线上征集与酒会宣讲。

2．报名与创作（10月19日—11月15日）：选手按需求书创作，提交设计稿（平面图/效果图）及200字以内设计说明，可组队参赛；作品须为原创、未公开发表或商用。

3．教师初评（11月15日—11月19日）：评审委员会从品牌契合度、创意与视觉表现、品类特征表达、终端陈列与可识别性、落地可行性（瓶型、印刷、成本）等维度打分，确定入围决赛名单并公示。

参赛选手可自行选择校园合适位置张贴本次大赛宣传海报，扩大赛事线下宣传覆盖；完成张贴后拍摄现场实景照片作为凭证提交至组委会。组委会发起网络投票按照名次权重得出大众分数；且与评审老师商议后会给出评审分数，各占本次宣传得分的百分之五十，宣传得分占比赛最终总分的百分之十。

4．决赛现场暨颁奖（11月下旬）：入围作品现场展示与终评，选手阐述设计思路；现场设置创意涂鸦、实物贴标体验互动项目，供到场观众参与，完成体验即可参与现场抽奖；综合评审结果举行颁奖仪式，发放奖金与证书。

奖项设置：一等奖2名，奖金1000元/名；二等奖3名，奖金700元/名；三等奖5名，奖金500元/名；特殊奖2名（最佳创意奖、最佳落地潜力奖），奖金300元/名。

知识产权说明：入围及获奖作品将有机会被品牌方采纳落地，相关知识产权与使用细则由品牌方与作者在赛后另行签订协议，作者享有署名权。

西北农林科技大学葡萄酒学院 风景园林艺术学院
2026年10月

